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Шоу-рум в офисе LG 157

Компания “Юнит-ЭМ” вышла на 
рынок выставочного сервиса в 1993 
году. Начав с полустандартного строи-
тельства "Юнит-ЭМ", приобретая необ-
ходимый опыт, расширяя клиентскую 
базу и производственные возможности, 
к 2000 году заняла лидирующие пози-
ции в экспозиционном бизнесе.
     Профессиональный принцип “Юнит-
ЭМ”  - пристрастное отношение  к 
выставочной архитектуре, которая, в 
отличие от капитальной, имеет свою 
специфику. Стремительная реализация 
проекта предполагает особую ответ-
ственность. Приемы сочетания визуаль-
ных форм, интеграция в структуру экс-
позиции света, звука, элементов шоу 
должны быть безупречны. 

Выставочная архитектура  становит-
ся активным и естественным участни-
ком нашей жизни и нашего бизнеса. 
При таком подходе проектирование 
выставочных объектов подчас сложнее 
проектирования капитальных сооруже-
ний.

Выставочный объект обязан вписы-
ваться в непредсказуемую среду ярма-

рочной застройки, где нет привязки к 
окружающей ситуации, а следователь-
но, отсутствуют привычные рамки объ-
емно-пространственных решениий. Не-
смотря на предельно сжатые сроки про-
ектирования и строительства, 

создать 
такой образ, который разбудил бы 
сознание зрителей и вызвал определен-
ное эмоциональное состояние. Все это 
детально обсуждается с заказчиками. 
Гармоничное сочетание разновеликих 
объемов активно влияет на человека - 
так же, как в музыке влияют сочетания 
высоких и низких тонов. 

В  относятся  к выстав-
кам не как к традиционно- промышлен-
ному дизайну, а как к архитектуре в 
замкнутом пространстве. Здесь, так же, 
как и в музыке, необходимы знания о 
ритме, метре, масштабе, гармонии, объ-
емах и формах.

“Юнит-
ЭМ” всегда ставит себе задачу 

“Юнит-ЭМ” 
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Стенд “ЛУКОЙЛ” на выставке “Нефть и Газ-2005”
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Проектировщики “Юнит-ЭМ” 
постоянно находятся в поисках новых 
форм, уходят от статики, максимально 
используют высокие технологии, дина-

????-??

Cтенд "NOKIA"
"СВЯЗЬЭКСПОКОММ-2003" 

Cтенд "ВАЗ". "МОТОШОУ-2004" 
Cтенд "САНКТ ЛУИС ОПТИК"
"ОПТИКА-2004" 
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мический свет, создают собственный 
стиль. Примеры этого можно увидеть, 
практически на любой, масштабной 
выставке. 

????-??

Cтенд "CISCO SYSTEMS"
"СВЯЗЬЭКСПОКОММ-2005" 

Cтенд "МБГ ИМПЭКС". "ИНТЕРШАРМ-2003"

Cтенд "ИСТ ЛАЙН"
"МITT-2004"
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Идеи нестандартного дизайна, как 

правило, реализуются “Юнит-ЭМ” с 
помощью высокотехнологичной экспо-
зиционной системы “OCTANORM”.  Но 

Cтенд “СУРГУТНЕФТЕГАЗ”. "НЕФТЬ и ГАЗ-2003" 

Cтенд “ЮКОС”. "НЕФТЬ и ГАЗ-2003"
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Cтенд “Ehrmann”. "ПРОДЭКСПО-2005"

Cтенд “QUEST UTS”. "ИНГРЕДИЕНТЫ-2002"Cтенд “КИН”. "ПРОДЭКСПО-2005"

это не означает, что проектировщики 
ограничены в своих решениях. Произ-
водству “Юнит-ЭМ” под силу изготовле-
ние и совершенно уникальных стендов.
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Современный мегаполис полон хао-

са, монотонности и агрессии. Задача 
выставочного архитектора - организо-
вать беспорядок в гармоничное про-

Второй Венский бал в Москве

Елка “Svarovski” 
в ГУМе

Оформление новогодней шоу-программы
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“Юнит-ЭМ”
Россия,101100, Москва, 
Сретенский б-р, д. 6/1, стр. 2, офис 100
Тел.: +7 095 933 8596/97/ 98 
         +7 095 921 8140
e-mail: office@unit-m.ru
www.unit-m.ru
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странство, добавить в серые тона 
новые краски, пробудить дремлющие 
эмоции. В этом заключается преиму-
щество архитектурного подхода.

Фойе офиса "LG"

Шоу-рум в офисе “ЮКОС”

Фойе офиса “ЛУКОЙЛ Пермь” 
в Москве


